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Bienvenidas y bienvenidos!

En este curso de programacion radiofénica proponemos tres desafios para las
emisoras comunitarias y ciudadanas. Para las publicas y comerciales también, si
quieren captar buena audiencia e incidir en la sociedad. Son desafios que nos
ayudaran para armar la parrilla de programas que ofrecemos desde nuestre

emisora.

Y como la inicial de RADIO es la R, también con R seran las nuevas propuestas:
resolver, relatar y reir.
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Introduccion — Curso virtual de
programacion radiofonica

En la mayoria de libros sobre radio, asi se definen las tres funciones de este medio de
comunicacion: INFORMAR-EDUCAR-ENTRETENER. Pero esta santa trinidad radiofénica
esta cada vez mas puesta en duda.

¢Informar? La juventud (y los menos jovenes) se informa cada vez mas por las redes
sociales, por las paginas de internet. ¢ Quién compra hoy periddicos de papel? Pocos.

¢ Quién se levanta por la mafiana y prende el radio para enterarse de lo que pasé
mientras dormia? Una mano se va al despertador para apagarlo y la otra al celular para
encenderlo. Por supuesto que las emisoras tienen que dar noticias. Pero ya no tienen el
sitial de antes, su protagonismo informativo va en picada.

¢ Educar? Esta palabra siempre suena a escuela. Sabemos que la educacién es otra
cosa, que se trata de estimular valores. Pero, ¢como se estimulan éstos, en qué
formatos? ¢ Dando consejitos, advirtiendo los peligros de la droga, exhortando al respeto
universal, a los derechos humanos? Los llamados “programas educativos” no suelen
escucharlos ni quienes los producen.

¢ Y entretener? Este verbo alude a distraccion facil, a pasar (¢,0 perder?) el tiempo, como
se hace con los nifios majaderos que se les capta la atencion con un osito de peluche.

En este curso de PROGRAMACION RADIOFONICA proponemos otras tres funciones
para las emisoras comunitarias y ciudadanas. Para las publicas y comerciales también, si
quieren captar buena audiencia e incidir en la sociedad. Son funciones que nos ayudaran
para armar la parrilla de programas que ofrecemos desde nuestra emisora. Y como la
inicial de RADIO es la R, también con R seran las nuevas propuestas.

RESOLVER

La vida cotidiana tiene demasiados problemas. En la ciudad y en el campo, en el trabajo y
en el hogar, enfrentamos muchas dificultades que nos restan felicidad. ¢ A quién acudir? A
la radio. A exigir que se resuelvan los asuntos publicos y que nos orienten en los privados.



Un medio de comunicacion con sensibilidad social puede resolver muchos problemas.
Mejor dicho, tramitar la solucion. Porque sera la ciudadania, a través de los micréfonos de
la emisora, la que interpele a las autoridades y no las dejen en paz hasta que resuelvan
las situaciones irregulares. Es lo que conocemos como periodismo de intermediacion.

Ejercitaremos el periodismo informativo, el de opinion, el de interpretacion, el de
investigacion y también éste mas incisivo, el de intermediacion.

RELATAR

Todos los valores educativos se entienden mejor a través de relatos, no de discursos.
Relatos con accién, con personajes. Fue Paulo Freire quien mejor resumié esta
pedagogia: expresar las ideas a través de los hechos y los hechos a través de las
personas.

La programacion de una emisora, si quiere seducir y no aburrir, estara salpicada de
historias, de testimonios reales y relatos inventados, de cuentos, story tellings, novelas...
todo el amplio género dramatizado.

Necesitamos una programacion que hable a la imaginacion de quienes escuchan, que
haga sentir como propio un pedazo de vida ajena. Para ello, el lenguaje narrativo es el
mas adecuado, el que nos permite captar mas rapidamente la atencion del radioescucha y
tocar su sensibilidad. Relatar es el arte.

Estos programas resultan los mas educativos porque tocan emociones. Y las conductas
se cambian a partir de emociones. No me refiero a la tan manoseada posverdad o
mentiras emotivas que solo buscan manipular la opinion publica. Pienso en el mismo
origen de las palabras. El término hablar (fablar) viene del latin fabulari y quiere decir
contar fabulas. En otros idiomas es lo mismo, porque aprendimos a hablar contando
historias. Y aprendemos a pensar escuchandolas.

REIR

Nadie prende la radio para amargarse, para entristecerse. Necesitamos reir. Necesitamos
la risa como antidoto para las mil vainas de la vida. Naturalmente, no nos referimos a
chistes groseros ni discriminadores. Pensamos en ocurrencias, concursos de ingenio,
trivias, deportes, un tono alto en la conduccion de los programas, mucha participacion de
la audiencia a través de todos los canales, una radio callejera que sale de cabinay va
sonriendo al encuentro de su gente.

iY que no falte la buena musica que alegra el corazén! Musica, no vulgaridades ni insultos
cantados. Musica para cantar y bailar y espantar las penas. Dicen que al nacer ya
sabemos llorar y que, viviendo, aprendemos a reir.

En este tiempo dificil que nos ha tocado vivir, necesitamos emisoras Utiles que nos
ayuden a RESOLVER los problemas, emisoras emocionantes que nos RELATEN
historias, emisoras muy divertidas que nos hagan REIR.

Ahora tenemos que traducir estas tres funciones radiofénicas en programas concretos.
Pero primero, decidamos qué tipo de programacién queremos para nuestra emisora en el
siguiente capitulo.



Capitulo 1 - {Como armar una
programacion?

¢, Qué es la programacion de una emisora? El conjunto de programas que transmite.
Hablamos de programacion diaria, semanal, mensual. Hablamos de programacion regular,
cuando se refiere a los dias laborales, de programacion de fin de semana, de
programacion especial para fiestas y vacaciones. Lo que sale al aire o por internet, es lo
gue comunmente conocemos como programacion radiofénica.

Esta definicion, sin embargo, resulta incompleta. Asi como un montén de ladrillos no hace
una casa, tampoco una suma de programas, juntos y revueltos, forma una programacion.
No basta aglomerar programas en una parrilla. Hay que organizarlos.

Dividiremos este capitulo en los siguientes susbtitulos:

1.1. Mosaicos, bloques o continuo

1.2. ¢ A quién diriges tu programacion?
1.3. ¢ El mejor modelo?

1.4. Pasos para armar la programacion

Capitulo 1.1. - Mosaicos, bloques o
continuo

Tradicionalmente, ¢,cémo se han organizado los programas en la parrilla de
programacion?

Al principio, fueron los mosaicos. La unidad de tiempo fundamental en radio era la media
hora. Los capitulos de las radionovelas tenian, generalmente, esa duracion. Los noticieros
también. Venia el espacio de musica mexicana, el de tangos, un programa de nifios,
treinta minutos de musica nacional, otra radionovela, otro informativo. El resultado era un
mosaico de programas sin mucha ilacion entre si. Contiguos, pero no continuos.

Esta estructura esta bastante abandonada en la mayoria de emisoras. Queda claro que
una programacion asi, tan picoteada, dificilmente obtiene un buen posicionamiento.
Ademas, los publicos resultan tan inconstantes como la misma ruleta de programas.



El estilo mosaico fue muy empleado en los comienzos de la radio por la natural
experimentaciéon del nuevo medio. También ha sido muy utilizado por programadores
benevolentes de radios educativas que asignan media hora para el club de madres, media
hora para los maestros, otra media para los agricultores, y asi.

De los mosaicos se fue pasando a los bloques. Esta segunda estructura —la mas
empleada en la actualidad— amplia la unidad de tiempo a dos, tres y hasta cuatro horas.
El formato englobante para estas largas duraciones es la radiorevista, llamada por
algunos 6mnibus o contenedor. La variedad de los temas y recursos, asi como la holgura
del espacio, exige un elemento cohesionador. Este no es otro que los conductores del
programa, él y ella, que protagonizan esta férmula.

Los grandes bloques dan continuidad al conjunto de la programacion. Permiten una gran
versatilidad a la hora de componer el espacio. Los que antes eran programas o
programitas yuxtapuestos y fijos, ahora se han convertido en secciones dinamizadoras y
movibles dentro del bloque. Estas secciones suelen durar de cinco a diez minutos.

Algunas emisoras se mantienen en un estado hibrido: al interior de la radiorevista, dan
paso a programas de 20 minutos y hasta media hora, con sus correspondientes
caracteristicas de entrada y salida y sus conductores propios. Esta formula rompe la
fluidez del blogue. Las secciones pueden titularse, incluso pueden tener sus
identificaciones musicales, pero deben ser y parecer parte del programa global. Son
secciones, no programas incrustados.

Las ventajas de esta segunda estructura quedan confirmadas por la experiencia de
muchisimas emisoras que organizan asi su programacion. Ganan en coherencia y no
pierden en variedad. Los conductores ya no hacen visitas de médico, como en la
programacion de mosaico, sino que acompafian largos tramos de la jornada. Esto les
permite establecer una relacion mas amistosa, casi familiar, con los oyentes.

Ahora bien, conducir una revista de tres y cuatro horas es tarea muy exigente. Hay que
encontrar valientes para jinetear estos espacios de largo aliento, manteniendo siempre el
mismo entusiasmo y un constante buen humor. De no ser asi, los bloques se convertirian
en ladrillos.

Una tercera estructura es la programacién continua. Aqui se echan abajo todas las
divisiones entre un programa y otro, entre una revista y la siguiente. La mejor imagen es
el rio, un flujo incesante de musica, informaciones, secciones de distintos temas y
formatos, comentarios y comentaristas apropiados para los diferentes publicos que
predominan en cada momento. La programacion se vuelve un solo programa variado y
englobante de 24 horas.

Vista asi, esta tercera propuesta resulta atractiva. La realizacion de la misma, sin
embargo, entrafia sus riesgos. Los perfiles especificos de los diferentes tramos de
programacion pueden irse disolviendo, volviéndose todo muy parecido, uniformado. En
una programacion especializada esto no seria problema. En una programacion
generalista, que apuesta por contenidos y publicos variados, si. Es como decorar una
casa con diferentes ambientes, pero sin ninguna pared. Por otra parte, un exceso de
espontaneidad podria arrastrar a la improvisacion y dificultar el control de los objetivos



programaticos. No hay que descartar esta estructura de completa fluidez, pero tampoco
adoptarla sin precauciones.

Las tres estructuras mencionadas —maosaicos, bloques y continuo— pueden desarrollarse
en los tres modelos de programacion que enseguida veremos.

Capitulo 1.2. - ¢ A quién diriges tu
programacion?

Basicamente, hay tres modelos para definir tu programacion: generalista, segmentada y
especializada. Revisemos los tres y veamos cudl le calza mejor a tu emisora.

Generalista: todo los contenidos para todos los publicos

Histéricamente, es el modelo de la AM. Se sigue empleando en muchisimas emisoras,
también de FM, sobre todo, en las radios locales que buscan incidir en el conjunto de la
comunidad.

¢, Qué caracteriza a la programacion generalista? Ofrecer una variedad de contenidos a
una audiencia igualmente variada. Esto no implica que todos los espacios sean para todo
publico. La segmentacion de los oyentes puede darse a nivel de programas. El conjunto
de la programacion, sin embargo, busca llegar a la totalidad de la audiencia.

Por esta misma amplitud, resulta indispensable que el departamento de programacién
conozca los horarios preferenciales de cada publico al que queremos llegar y ordene en
base a ellos los distintos espacios.

¢, Cual ha sido la distribucidén horaria mas frecuente en la mayoria de nuestros paises?

Amanecer (4:00 a 8:00). Alta audiencia de la radio. Predominan los informativos
destinados a publicos adultos. En zonas rurales, programas para madrugadores.

Mafiana (8:00 a 12:00). Horas punta de la radio. Se ocupan con bloques o revistas de
variedades dirigidos a un publico prioritariamente femenino.

Mediodia (12:00 a 14:00). La television comienza a hacer competencia. Estas horas se
suelen emplear para segundas tandas de noticieros, programas deportivos, culturales. La
familia, supuestamente reunida, es su principal destinatario.

Tarde (14:00 a 18:00). Estas horas se suelen destinar a publicos juveniles pautando
revistas musicales y notas ligeras.

Atardecer (18:00 a 20:00). Reina la television. La radio se concentra nuevamente en los
adultos con una oferta de informaciones, programas culturales y enlatados. Los espacios
deportivos tienen buena acogida.

Noche (20:00 a 24:00). Las horas nocturnas muestran un repunte de audiencia. La radio
acompafia a conversadores y enamorados con programas de musica del recuerdo y



romantica. También abundan las tertulias politicas o de temas especializados. Y para los
fiesteros, musica bailable.

Madrugada (24:00 a 4:00). Estos espacios gozan de una notable audiencia entre
choferes, vigilantes e insomnes. Predominan los espacios hablados y de mucha
participacion a través del teléfono. No faltan programas eréticos y esotéricos, muy
coloquiales, muy cémplices con el oyente.

Segmentada: todos los contenidos para un solo publico

El aumento de emisoras en el dial asi como la saturacion del mercado, fue empujando a
muchas radios, por razones de competencia, a segmentar sus destinatarios, a priorizar un
publico.

Ahora no se trata de dirigir este programa a un publico femenino y este otro a un publico
juvenil, sino toda la programacion en su conjunto. Los contenidos de los programas, los
géneros y formatos, siguen siendo variados. Pero toda esa variedad se orienta a un
publico objetivo, un target preferencial.

¢, Qué variables se toman en cuenta para segmentar el publico? Podemos disefiar una
emisora de mujeres y para mujeres. O una radio dirigida a migrantes. O una emisora

infantil. O juvenil. O una radio en lengua indigena dirigida a publico indigena. También
podemos segmentar la audiencia en base a las clases sociales (sectores A, B, Cy D).

Especializada: un solo contenido para todos los publicos

Ahora, al revés. No segmentamos la audiencia, sino especializamos los contenidos de la
programacion. Es la misma l6gica de una editorial que se dedica a publicar textos
escolares o diccionarios para ganar un nicho de mercado. ¢ Qué se especializa en este
tercer modelo? Unas veces, los géneros radiofénicos. Otras, los contenidos, la tematica
tratada en ellos.

All music. S6lo masica. Y, a veces, un solo género musical. Una emisora que suena rock y
mas rock. Y otra que muele salsa y mas salsa. Una especializada en musica clasica y otra
en reggaeton. Estas emisoras musicales pueden incluir algun boletin informativo, pero el
90% de su tiempo esta dedicado a la musica. Hoy en dia, con plataformas como Spotify,
estas emisoras pierden bastante su razon de ser, salvo que conserven los animadores y
animadoras de los programas y la interactividad en los mismos.

All news. Solo noticias. En esta especializacion se ofrecen informaciones locales,
nacionales, internacionales, asi como diferentes secciones de opinion y analisis, muchas
entrevistas y algunos reportajes. Varian los formatos, pero siempre dentro del género
periodistico. La principal audiencia, como se imaginara, es de adultos. Bien manejadas,
estas emisoras logran incidencia en la opinion publica. Pero requieren de bastante
inversion.

All talk. Sélo palabras. Esta modalidad, mas empleada que la anterior, prioriza la
informacion, pero incluyendo todo tipo de programas hablados, consultorios, tertulias,
debates, mucha participacion popular, programas de intermediacion entre ciudadanos y
autoridades. No hay espacios musicales. El Unico soporte es la palabra.



La especializacion puede darse también a nivel de contenidos. Los ejemplos mas claros
de este tipo son las radios religiosas que se pasan todo el santo dia predicando la palabra
de Dios. Hacen uso de los mas variados géeneros radiofonicos (musicales, dramaticos,
informativos, hasta realizan milagros en cabina). Estas iglesias electronicas han
proliferado durante los ultimos afios y en todos los paises de la regién. Captan tantos
adeptos como limosnas.

Algunas radios se han especializado en contenidos deportivos, incluyendo no sélo las
informaciones y comentarios, sino las transmisiones en vivo. Otras han concentrado su
programacion en contenidos de alfabetizacion y de educacion formal (el proyecto de Fe 'y
Alegria). Podria pensarse en una emisora que priorice los contenidos ecoldgicos o los
derechos de los consumidores.

La combinacién que puede resultar mas peligrosa es la de segmentar el publico y
especializar los contenidos. Esto reduciria mucho la audiencia de una emisora.

Pongamos un ejemplo. Una radio feminista se propone armar una programacion para
defender los derechos sexuales y reproductivos. Para dar protagonismo a las mujeres.
Para lograr la igualdad salarial, el justo reparto de las tareas domésticas

y el cuidado de los hijos, la lucha feroz contra la violencia machista en todas sus
manifestaciones. Estupendo. Pero si sus destinatarios son solo las mismas feministas,
convencera a las ya convencidas. No sumara para la causa. Esa emisora con un
contenido bien especializado debera seducir a las mujeres no feministas, a los mismos
varones, a todos los publicos posibles, de todos los géneros, edades y segmentos. Y para
ellos, echard mano a todos los recursos y formatos del lenguaje radiofénico.

Lo mismo ocurre con una radio sindical que solo se dirige a los sindicalistas con teméatica
sindical. O una radio de izquierda que solo se dirige a su militancia. Esas propuestas
comunicacionales, sin duda, movilizan a sus adherentes, pero no suman, no hacen crecer
al movimiento o al partido.

En resumen, si especializas tus contenidos, abre tus publicos. Y al revés, si segmentas tu
publico, abre tus contenidos. Porque el joven al que te diriges, quiere escuchar musica,
pero también temas de sexualidad, orientacién vocacional, politica y deportes, de todo un
poco. Una segmentacion muy especializada lleva, casi seguro, al elitismo. O a una muy
escasa audiencia.

Capitulo 1.3. - ¢ El mejor modelo?

La respuesta a esta pregunta depende de los objetivos que el equipo conductor se haya
propuesto. ¢ Qué busca tu radio, cudl es su proyecto comunicacional?

Supongamos una emisora comercial cuyo interés, basicamente, es ganar dinero. Después
de estudiar el mercado, se especializa como una radio musical rockera dirigida a la
juventud. Seguramente conseguird anunciantes y buenos puntos de rating. Pero nada
mas.



Supongamos otra emisora con intereses politicos o religiosos. Especializara sus
programas en estos temas, hard campafas agresivas para promocionar a sus candidatos
0 para ganar adeptos a sus creencias. Seguramente captara votos o devotos. Pero nada
mas.

Tu radio no es asi. Tu emisora, estoy seguro, tiene una finalidad mas amplia, busca
construir valores humanistas, quiere contribuir a un mundo justo y equilibrado, aportar un
grano de arena (o de silicio, para ser mas modernos) en la conciencia ciudadana.

Si esos son tus objetivos, no te conformaras con una emisora musical porque quieres
incidir en la opinién y en las politicas publicas. No te bastar4 una emisora exclusivamente
informativa porque también quieres resolver, relatar y hacer reir, como mencionamos
antes. Tampoco te limitards a una emisora religiosa porque pretendes abordar todas las
necesidades de la persona. Ni una emisora partidaria porque la comunidad es plural y
quieres llegar a todos los sectores.

¢,Cual modelo sera, entonces, el mas adecuado a nuestros objetivos sociales? Puedes
optar por una programacion generalista si vives en area rural o en una ciudad mediana.
Ahora bien, esto no quiere decir que todos los programas sean de publico abierto. Puedes
segmentar la mafanita para los campesinos, la mafiana mas femenina, la tarde mas
juvenil, la noche mas adulta. Puedes especializar los programas segun los diferentes
horarios. Pero el conjunto de la programacion sera inclusivo, de todo para todos y todas.

Aunque no hay reglas fijas, para la inmensa mayoria de las emisoras locales, para las
radios ubicadas en ciudades pequefias y medianas, en barrios y distritos de una gran
ciudad, el modelo generalista les resultara mas versatil y se correspondera mejor con los
objetivos sociales de la radio.

Si vives en una gran ciudad, una metropoli, tal vez te convenga segmentar tu publico. Por
ejemplo, una emisora dirigida prioritariamente a la poblacion migrante, cada vez mas
creciente. O a la comunidad LGBTIQ. O a la poblacion indigena de la ciudad. O a los
nifios y niflas. O a las empleadas domésticas. O a tantos sectores sociales que no tienen
voz ni cdmo reclamar sus derechos.

Si transmites on line, puedes especializar tus contenidos. Una radio verde, con fuerte
contenido ecoldgico. Una radio animalista, que trabaja todos los temas relacionados con
nuestros primos hermanos en el arbol de la vida. Una radio violeta, orientada a superar la
violencia machista y los prejuicios patriarcales. Una radio religiosa pero en la onda de la
teologia de la liberacion para darle la batalla a tantos fundamentalistas que andan sueltos
en la viia del Sefior.

Capitulo 1.4. - Pasos para armar la
programacion

Sea nuestra programacion generalista, con publico segmentado o con contenidos
especializados, veamos, paso a paso, qué elementos necesitamos tomar en cuenta para
armar la parrilla de programacion.



Perfiles publicos

El kilbmetro cero consiste en respondernos para qué queremos la programacion. No nos
referimos ahora a los grandes y previos objetivos del proyecto radiofénico (el servicio a la
comunidad, los Derechos Humanos, la construccion de ciudadania). Se trata de metas
mas especificas relacionadas con el perfil de la radio. Por ejemplo, una emisora indigena
pondra en primer plano la identidad cultural. En una cultura muy machista, la tematica de
género estara priorizada. En una zona minera, la problematica ecolédgica estara siempre
en agenda. Se trata de determinar el eje central —o los ejes— transversales a toda la
programacion.

Y para quiénes disefiamos la programacion. Porque la audiencia no es un todo
homogéneo. No hay un publico, sino muchos publicos. ¢ Qué espacios dedicaremos a
mujeres y a hombres, a nifios y nifias, a jovenes, adultos y adultos mayores? ¢ Y los
idiomas? ¢ En nuestra area de cobertura se habla una sola lengua? Y en cuanto al sector
social que queremos alcanzar: ¢mas popular, mas de clase media, mas urbano, méas
campesino, mas de migrantes o informales?

Comencemos por ahi, definiendo con qué rostro y con quiénes queremos relacionarnos.

Un buen diagndstico

Hay que conocer muchas cosas antes de lanzarse a la aventura de armar una
programacion:

» Conocer el contexto. ¢ Qué instituciones hay en la zona, cudles tienen
credibilidad, cuales son los centros de poder economico y politico, quiénes son los
amigos y los enemigos, con quiénes podemos relacionarnos, con quiénes debemos
hacer alianzas?

* Conocer los publicos. ¢ A quiénes me dirijo cuando abro el micréfono? ¢ Cuales
son sus horarios, qué les gusta y disgusta? ¢Coémo se divierten, qué muasica
prefieren? ¢ Como hablan, qué refranes emplean? ¢ Cuales son sus necesidades
mas apremiantes? ¢ Qué otros medios de comunicacion consumen? ¢ Cultura,
costumbres, religiosidad?

* Conocer la competencia. ; Cuantas emisoras entran en los receptores de mis
oyentes potenciales, qué alcance tienen, a qué necesidades del publico
responden? ¢ Cuales son sus mejores programas y sus locutores favoritos? ¢ Qué
puesto ocupan en el rating? ¢ Cuales son nuestras ventajas comparativas en
relacion a estas emisoras? ¢Qué tienen ellas que no tenga yo?

» Conocer nuestros recursos. ¢Con qué equipo humano contamos? ¢Qué
capacitacion tienen, con qué motivacion trabajan, como se relacionan unos con
otras y otras con unos? ¢ Son creativos? ¢ Y los equipos técnicos? ¢ Recursos
financieros? ¢ Posibilidades reales de autofinaciamiento? ¢ Podemos disefiar una
programacion audaz y callejera con ellos?

Con estos datos, y algunos mas que se les ocurrirdn a ustedes, ya podemos poner manos
a la programacion.



Diseiio de programas

Ahora es el momento mas creativo. Hay que inventar, disefiar y distribuir los diferentes
espacios a lo largo de la programacion. Hay que armar la “parrilla” o “barra” de programas
sobre las 24 horas del dia y sobre los siete dias de la semana.

Para cada programa debes especificar estos datos:

* Nombre del programa: * Ejes tematicos:

» Pdblico al que se dirige: * Formatos y recursos radiofonicos:
* Duracion: * Musicalizacion:

* Periodicidad: * Modos de participacion del publico:
* Animadores/conductores: * Disefo general del programa:

» Responsables de produccion: * Mecanismos de evaluacion:

¢,Cual es la mejor periodicidad para un programa? Digamos que la radio es ciclica, como
la vida. Vuelve y vuelve, no se detiene. Por esta razén, la periodicidad optima es la diaria,
de lunes a viernes, porque crea habito. Los programas sueltos o incluso interdiarios, o dos
veces por semana, no dan mucho resultado.

Los programas de fin de semana si pueden captar mucha audiencia. Como sabados y
domingos son jornadas de descanso y deportes, la programacion también se relaja y hace
mas festiva.

Una vez armados los programas de la semana ya tienes la programacion regular. Durante
el afo, diseflaras programaciones especiales segun las fiestas o para montar campanas.

No hay que sacar todos los programas nuevos al mismo tiempo. Seria una locura. Ve
poco a poco, lanza uno, lo evallas y ajustas, lanza otro, y asi. El resto del tiempo, hasta
gue tengas consolidado los principales espacios, lo llenas con musica.

Un programa nuevo es como un recién nacido. Hay que acompafiarlo en sus primeros
meses hasta que camine solo. ¢ Cémo va gustando, qué reacciones provoca, cuanto
participa la gente, qué relacion establecen los conductores con el pablico? Quien tenga la
responsabilidad de la programacién deberd monitorear permanentemente el nuevo
espacio y no dejarse guiar por dos o tres llamaditas alentadoras. Si el programa es bueno,
puede ser mejor. Si es mejor, puede ser lo maximo.

Un buen consejo. La audiencia no es tan estable como quisiéramos: se cansa, se aburre,
se deja seducir por otras radios. También la creatividad de nuestros productores y
productoras se desgasta y va perdiendo el impulso inicial. Asi pues, cada cierto tiempo —
una vez al afio, al menos— haz un sondeo de audiencia para conocer cOmo esta llegando
tu radio al publico que pretende alcanzar. Para esto, te serviran las encuestas, las
entrevistas en profundidad y los focus group.

Buena suerte... jy ahora revisemos algunos programas siempre bienvenidos en una
programacion de calidad!



Capitulo 2 - Programas imprescindibles

Volvamos al inicio, a las funciones de una buena radio: resolver, relatar y hacer reir. De
cada una de ellas, se desprenden diferentes formatos que dinamizaran una programacion
moderna. Mas aun, los considero indispensables, imprescindibles, en una emisora que
quiere ser competitiva.

No nos referimos ahora a los formatos mas conocidos y usados. Por ejemplo, el noticiero.
Por supuesto que en nuestra programacion vamos a dar noticias. Tendremos un
informativo por la mafiana, una segunda emision, casi seguro, al mediodia, y tal vez una
tercera a la caida de la tarde. No faltaran los avances informativos cada hora o cada
media hora. Pero no voy a detenerme en el disefio de la politica informativa porque es
mas conocida y podemos ampliarla en el capitulo 7 del Manual Urgente.

Tampoco nos referimos a los formatos musicales. Nuestra emisora tendra mucha masica,
buena musica, en diferentes espacios de la programacion. La politica musical la
desarrollamos en el capitulo 8 del Manual.

Vayamos a programas mas novedosos. O no tan novedosos, pero muy olvidados por
nuestro equipo de produccion. Esta es la estructura de este capitulo:

2.1. Formatos que resuelven: intermediacién, consultorios y debates
2.2. Formatos que relatan: programas callejeros, personificaciones y podcasts

2.3. Formatos que hacen reir: concursos, deportes, sketches


https://radialistas.net/manual-urgente-para-radialistas-apasionadas-y-apas/
https://radialistas.net/manual-urgente-para-radialistas-apasionadas-y-apas/

Capitulo 2.1. - Formatos que resuelven

Hubo un tiempo en que nos quebrabamos la cabeza (y los bolsillos) para montar y
mantener una red de corresponsales que alimentaran nuestros espacios informativos. Las
llamadas telefénicas eran caras, habia que pagar las corresponsalias, siempre nos
ganaban las grandes agencias de noticias.

Hoy en dia, con un celular, todo el mundo puede ser periodista. Todo el mundo puede
informar y opinar en tiempo real, a pie de los hechos. Y una emisora con iniciativa puede
facilmente solicitar y recibir noticias frescas desde todos los rincones del pais, de la region
y hasta del mundo.

Puede también recibir denuncias. Y aqui esta un primer programa imprescindible. Les
invito a escuchar o leer este libreto:

LOCUTORA Desde sus origenes, la radio fue un medio de comunicacion util, muy util.
Indispensable.

LOCUTOR Muy poca gente tenia relojes y la radio vino en nuestra ayuda...
EFECTO EN PUNTO, CINCO Y TREINTA DE LA MANANA

LOCUTORA Pero hoy, ¢quién no lleva un reloj en su mufieca?

LOCUTOR La vida era muy silenciosa. Cantaban los pajaros. Pero no habia musica.
EFECTO MUSICA DE RADIO

LOCUTORA Fue la radio la que trajo canciones a nuestros hogares. Y a las oficinas. Y a
los autos...

LOCUTOR Pero hoy. milones de jovenes van por las calles con sus memorias y sus
audifonos. Son sus propios “dj”.

LOCUTORA Desde sus inicios, la radio se convirtié en el cartero mas rapido y eficaz.

LOCUTOR Por la radio se saludaban cumpleafieras y enamorados. Se avisaba el
nacimiento del bebé y el fallecimiento del abuelo.

EFECTO SE AVISA A DON PEDRO MARTINEZ QUE SU MULA APARECIO EN EL
SEGUNDO PARQUE. QUE VAYA PRONTO A BUSCARLA.



LOCUTORA Pero hoy los avisos se envian por correo electronico. O por whatsapp.
LOCUTOR Y los saludos por el facebook.

LOCUTORA La radio sirvio para informar. Era el medio més rapido, mucho mas que el
periodico, para conocer las noticias de ultima hora.

EFECTO SEGMENTO DE NOTICIERO

LOCUTOR Pero hoy, todo el mundo, con un celular y el twitter, puede ser periodista y dar
noticias de ultimo minuto. De dltimo segundo.

LOCUTORA En sus afios dorados, la radio era el mayor entretenimiento de la casa.
Atardecia y la familia se reunia para escuchar Kaliman y llorar con Mama Dolores.

EFECTO SEGMENTO KALIMAN

LOCUTOR Pero la televisién desplaz6 a la radio. Y el Youtube desplazé a la television.
LOCUTORA La radio sirvio, sirvié ayer... pero...

LOCUTOR Pero hoy, ¢ para qué sirve la radio?

LOCUTORA ¢,Cual es su utilidad en el mundo moderno?

CONTROL REQUIEM... CORTA EN SECO

LOCUTOR No, no, no. La radio no esta muerta. La radio, la buena radio, goza de
excelente salud si la sabemos utilizar.

LOCUTORA La radio seguira dando la hora...

LOCUTOR ... pasando musica...

LOCUTORA ... seguira avisando y saludando...
LOCUTOR ... y dando noticias...

LOCUTORA ... y pasando novelas y haciendo reir y llorar.
EFECTO GOLPE MUSICAL

LOCUTOR Pero ahi no estara su fortaleza.

LOCUTORA ¢ Qué marca la diferencia en la radio de hoy?
LOCUTOR (REVERB) El poder de lo local.

LOCUTORA (REVERB) jEl poder de lo local!

LOCUTOR El poder de la radio esta en su cercania a la gente, al barrio, a la comunidad.

VOCES En el hospital no atienden... No me pagan el salario... Alcantarillas rotas... Un
parque sin luces... El profe me acosa... Mi marido me maltrata... No recogen la basura...

LOCUTORA Abre los micréfonos de tu radio para que la gente venga y denuncie.
LOCUTOR Que interpele a las autoridades.

LOCUTORA Que los problemas encuentren solucion a través de la presion que hace la
emisora.



LOCUTOR Y si esa presiéon la combinamos con las redes sociales...
LOCUTORA jRadio y redes!
LOCUTOR Tienen casi las mismas letras... Juntas son una fuerza tremenda.

LOCUTORA Ese es el periodismo de intermediacion: hacer un puente entre la ciudadania
y las autoridades.

LOCUTOR Esa es la gran utilidad de la radio en estos tiempos modernos.
LOCUTORA Convierte tu emisora en una contraloria ciudadana.

LOCUTOR En un baluarte de los Derechos Humanos y de la Naturaleza.
LOCUTORA En una Defensoria del Pueblo al aire libre.

EFECTO APLAUSOS Y BULLAALEGRE

LOCUTOR Si lo haces, tu radio estara viva, mas viva que nunca.
LOCUTORA Si lo haces, tu radio se pondra en el primer lugar de audiencia.
LOCUTORYY la gente dira...

UNA VOZ jEsta si, esta radio es nuestra!

Dentro de los formatos gue resuelven abordaremos estos tres:

2.1.1. Intermediacion
2.1.2. Consultorios
2.1.3. Debates

Capitulo 2.1.1. - Formatos que resuelven:
intermediacion

Tradicionalmente, las radios latinoamericanas se caracterizaron por su utilidad. Los
“servicios sociales” eran los programas de maxima sintonia, especialmente en las zonas
campesinas. Alli la radio hacia las veces de correo, telégrafo y teléfono. Que la mula se
perdio. Que Josefina ya pario un varoncito. Que lleven los sacos de café a la otra finca.
Que los rezos por el abuelito seran mafiana al mediodia. Este “noticiero familiar” se volvia
mas imprescindible en situaciones de emergencia o desastres naturales.

Ahora hay mas teléfonos y los servicios sociales han ido pasando a un segundo plano.
Sin embargo, la complejidad de la vida moderna hace que la mayor parte de la gente
emplee el dia resolviendo, o tratando de resolver, una infinidad de dificultades. No me
pagan en la empresa, me cobraron una linea erética que nunca utilicé, cortaron el agua
sin avisar, a la muchacha la aplazo6 ese profesor pervertido, no hay luces en el parque y
hace dos semanas que no recogen la basura... Ahi entra en juego este periodismo que
hemos llamado de intermediacion.



¢ Y por qué la radio tendria que meterse en esos lios individuales o comunitarios? ¢Acaso
el Estado no tiene instituciones para ello, acaso vamos a suplantar a la policia o al poder
judicial?

No queremos suplantar a nadie ni mucho menos debilitar las instituciones publicas. Todo
lo contrario, buscamos fortalecerlas. Pero... ¢y si no funcionan estas instituciones?

¢A donde apelara un ciudadano si en el hospital no le prestan la debida atencién? ¢En
donde protestara si los servidores publicos estan amarrados con los sinverglienzas
privados? ¢En qué espacio denunciard si la justicia no le hace justicia? Los medios de
comunicacién masiva se han convertido hoy en espacios privilegiados de negociaciéon y
resolucién de conflictos. La radio, especialmente, tiene una decisiva misién que cumplir:
intermediar entre la ciudadania que reclama y los servidores publicos que deben
responder y solucionar dichos reclamos.

En las emisoras siempre ha habido gente que viene o llama por teléfono y protesta. Las
radios latinoamericanas han sido, ademas de correos y teléfonos publicos, tribunas para
alzar la voz contra los abusos del poder.

Hacer publica la protesta privada tiene un gran valor. Pero no basta. Porque si buscamos
resolver los problemas, esto no sera posible sin interpelar a quienes tienen la
responsabilidad de solucionarlos.

Asi pues, subamos, peldafio a peldafio, los tres niveles de la intermediacion.

La denuncia

Llega una denuncia a la radio. Puede ser una visita, por teléfono, por internet. Puede ser
una persona o un grupo. Puede relacionarse con la corrupcion, con la burocracia, con la
discriminacion, con las mil y una formas de atentar contra los Derechos Humanos y de la
Naturaleza.

Antes de sacarla al aire, los periodistas tienen que averiguar bien de qué se trata. Y tomar
las precauciones necesarias para que no les metan gato por liebre ni chisme por
acusacion.

Lo primero es esclarecer cual es el problema y recoger los datos que permitan
comprender bien lo que se estad denunciando y sus causas. Después, hay que afinar la
punteria para saber dirigirse a los responsables.

La interpelaciéon

Ya ha salido al aire la denuncia. Ahora nos toca llamar a quienes tienen la responsabilidad
de resolver el problema. Es como tirar el puente entre denunciantes y denunciados. El
periodismo de intermediacion busca unir estas dos orillas para encontrar una justa
solucion.

¢A quién recurrir? A la autoridad competente. Si ésta no resuelve, iremos subiendo e
interpelando a sus superiores. Se trata de conseguir algun tipo de compromiso para
avanzar en la solucion del conflicto. La conversacion con las autoridades no puede
guedarse en promesas o retdrica. Hay que concretar. ¢ Cuando, cuanto, déonde, como?



El seguimiento

Interpelamos a quienes tienen la responsabilidad de resolver. Y ahora, ¢qué? Para ser
eficaz, el periodismo de intermediacion tiene que dar seguimiento a las autoridades que,
con demasiada frecuencia, prometen y no cumplen. O nombran una comisién con el Unico
objetivo de dar largas al asunto. La intermediacion puede durar varios programas, varios
dias, varias semanas y hasta meses. Este periodismo se escribe con P de paciencia.

¢, Qué necesitamos para este seguimiento? Un cuaderno para ir anotando los datos de las
denuncias, las llamadas pendientes, las citas, las fechas de las promesas... Los
periodistas de intermediacion, como los abogados, llevan una carpeta donde registran
todos los casos en tramite, bien clasificados.

Es indispensable grabar estos programas para tener constancia de lo que se dijo y lo que
no. La emisora se convierte asi en memoria colectiva de promesas y compromisos, y
sabra emplear esas grabaciones a su debido tiempo.

Arma un directorio lo mas completo posible. Quién es quién en tu ciudad y en el pais.
Teléfonos fijos y celulares. Direcciones. Emails. Cargos y titulos. Ubicacién partidaria de
diputados, ministros, jueces, dirigentes. Y nombres de secretarias de quienes toman las
decisiones.

Ten a mano la Constitucién de la Republica, Declaracion de Derechos Humanos, Cédigo
de Trabajo, Cddigo Penal, Leyes y Reglamentos de Telecomunicaciones, presupuestos
estatales y municipales, publicaciones oficiales y confidenciales. Hasta la Biblia te hara
falta.

Ademas de corresponsales informativos, necesitaras formar una red de confidentes,
personas muy confiables que tienen acceso a fuentes secretas y quieren poner esa
informacion, que muy pocos manejan, al servicio de la comunidad.

Y una red de asesoras y asesores, un equipo de profesionales (abogados laboralistas,
psicologas, consejeros legales, orientadoras...) para tramitar de manera mas acertada las
denuncias.

Por ultimo, establece alianzas con instituciones afines: Defensoria del Pueblo, organismos
de Derechos Humanos, Defensa del Consumidor, Comisarias de la Mujer, Veedurias
Ciudadanas, sindicatos y gremios, juntas de vecinos, parroquias, otros periodistas y
medios de comunicacién de la localidad... Llegado un momento de mucha presion,
podremos contar con su respaldo.

Haciendo periodismo de intermediacion afectamos intereses econémicos, politicos,
sociales. ¢ Qué precio tiene este locutor insolente, cuanto hay que pagar a esa atrevida
para que cierre la boca? Primero serdn amenazas, luego chantajes, luego prebendas. Nos
ofreceran dinero a cambio de silencio, nos ofreceran dinero por mentir. Nos querran
corromper. Pero la conciencia, como el cariiio verdadero, no se compra ni se vende.

Puedes abrir un espacio diario de intermediacion. O interdiario. O un segmento dentro del
noticiero o la radiorevista. Animate a practicar este tipo de programas. Sin duda, en poco
tiempo, pondras a tu emisora en los primeros lugares de audiencia.

Mas detalles en https://radialistas.net/ciudadana-radio/


https://radialistas.net/ciudadana-radio/

Capitulo 2.1.2. Formatos que resuelven: consultorios

Otro formato que ayuda a solucionar dudas y dificultades de la vida cotidiana son los
consultorios. Su produccion es muy sencilla: se invita a un especialista, a una experta, y
los teléfonos quedan abiertos para que los oyentes llamen y pregunten.

Como la consulta es gratis y no hay que moverse de casa para hacerla, suelen llover las
llamadas. Desde luego, la clave del éxito radica en la autoridad, capacidad y confianza
gue logre despertar el consultor o la consultora.

¢, Consultorios de qué? El mas conocido y tradicional es el de la Doctora Corazén. Bien
llevado, este espacio de orientacion sentimental resulta muy util por cantidad de personas
gue andan solas y tristes, confundidas, que buscan una palabra de aliento para seguir
cargando la vida.

—iSepéarate de ese energumeno, muchacha!

—¢COmo vas a estar enamorada de dos al mismo tiempo?

—iNo sea tan celoso, caballero, llévela suave!

—¢ Por qué no hablas con él y le cuentas esto mismo que me estas contando?

Sodlo se burla de estos espacios quien no ha necesitado recurrir a ellos. O quien tiene
dinero para pagar un sicoanalista.

Pensemos otras posibilidades. Un consultorio médico donde el publico llama y explica sus
sintomas y dolencias. Un consultorio sexoldgico donde la gente pregunta sobre la
eyaculacién precoz, cobmo se pone el condon o cémo se llega al orgasmo. Un consultorio
laboral para analizar derechos y deberes de los trabajadores y las trabajadoras. Un
consultorio juridico para aclarar lios de tierras, herencias y otros entuertos. Un consultorio
para desempleados donde se orienten buenos y accesibles emprendimientos, cuanto
necesito para poner un puesto de salchipapas, con quiénes puedo asociarme para montar
una cooperativa de taxis. Un consultorio de belleza que nos diga como subir el busto y
bajar la celulitis. Un consultorio ecoldgico que responde inquietudes sobre la gasolina sin
plomo y donde reciclar el papel y las botellas. Un consultorio veterinario donde podamos
enterarnos sobre gatos inapetentes y como tranquilizar a Nerén. Y otro botéanico para
aprender a hablar con las plantas y saber distinguir los hongos venenosos. Un consultorio
tecnoldgico para que me digan cual laptop comprar o por qué me han caido todos los
virus juntos en mi PC. Un consultorio para orientar migrantes, qué papeles necesitan y
gué palitos no deben pisar. Un consultorio escolar, especialmente antes de los examenes,
donde chicos y chicas puedan llamar y preguntar como hacer una regla de tres y quién
fue Nabucodonosor. Un consultorio religioso, con un cura o un pastor progresista a la
cabeza, que resuelva de una vez si el diablo existe, si Dios cre6 al mundo en siete dias o
si Jesus murié en Cachemira. Un consultorio astronémico para entender qué es el bosén
de Higgs. Y otro astrolégico para saber si un sagitariano combina con una tauro, o si es mi
ascendente el que me tiene descendido. ¢ Y qué tal un consultorio para interpretar
suefos? ¢Y otro para dar a conocer la etimologia de los nombres?

Todo funciona. Todo ayuda. Con una impajaritable condicion: que invitemos a gente seria
y no a charlatanes. Especialistas que conozcan su materia, empleen un lenguaje sencillo
y tengan carisma para aconsejar.



Y dentro del formato consultorios, en estos tiempos de tanto desempleo, se han abierto
otras posibilidades radiofénicas. Un albafiil que llama a la emisora y ofrece sus servicios.
Y al revés, una sefiora de la tercera edad (mejor dicho, de la juventud acumulada) que
llama a la radio solicitando los servicios de un buen carpintero. Una cocinera que hace
delivery con el mejor menu peruano. Y la mama de cinco hijos que no alcanza a cocinar y
pide cinco pizzas. Uno que vende un armario en buen estado de madera (con foto
incluida) y otra que quiere comprar un microondas no tan viejito. Ofrezco una perrita raza
chuscocker (=callejero). Y quiero adaptar un gato siameés (o que lo parezca). Estas bolsas
de trabajo, de trueque, de compra-venta, de cambalache, como a veces se conocen,
tienen mas éxito del que sospechas.

Capitulo 2.1.3. Formatos que resuelven: debates

Las mesas de debates constituyen un formato muy dindmico y con alto valor educativo.
Escuchando un debate, donde se argumenta desde posiciones contrapuestas, se entrena
el musculo que solemos ejercitar menos, el del pensamiento propio.

Veamos las cuatro patas que sostienen una buena mesa de debate.

El tema

Que sea caliente, provocativo. La temperatura de un tema se consigue bien por su
actualidad, bien por su caracter tabu.

Los temas de actualidad son los que estéan en las primeras planas de los periédicos. Los
temas “tab0” suelen ser los relacionados con el sexo o con la religion. (¢ la masturbacion
es pecado?, ¢la pildora del dia siguiente es abortiva?). O temas mas cotidianos, pero
siempre picantes (¢ hombres con aretes?, ¢ los astros predicen el futuro?). Estos asuntos,
aparentemente banales, animaran a participar a la abuelita o al taxista, y seran una puerta
facil para desenmascarar los prejuicios sociales. Ningun tema debe estar prohibido ni

censurado.

En este enlace encontraras cien temas polémicos para tus debates: https://radialistas.net/
en-la-discusion-esta-el-gusto/

Los invitados o invitadas

Estos y éstas, naturalmente, tendrén ideas contrarias. También tendran capacidades
similares, para que el debate no se desnivele.

Tenemos la mania de invitar casi siempre a especialistas o autoridades. Sin embargo,
quien suele saber mas sobre un problema es quien lo padece. Debatiendo sobre el costo
de la vida, podemos invitar a un ama de casa. Debatiendo sobre brujas, invitaremos a una
persona incrédula y a otra que las vio volando.

¢,Cuantos invitados? La mejor solucién radiofonica son dos. Asi no se confunden las
voces. Podemos experimentar con tres invitados que sostengan posiciones
contrapuestas. Con cuatro o mas polemistas, crearemos confusion.


https://radialistas.net/en-la-discusion-esta-el-gusto/
https://radialistas.net/en-la-discusion-esta-el-gusto/

El moderador o moderadora

Quien modera debe ser alguien que maneje el tema o lo haya preparado muy bien.
Conocera y aplicara la técnica del abogado del diablo con ambas posiciones.

No debe hablar demasiado ni demasiado poco. Sera estricto (sin rigideces) con el tiempo
y las intervenciones de los participantes. Callara al charlatan, hara hablar a la callada, y
nunca perdera el control del debate.

Un debate no es una entrevista colectiva. Los invitados pueden hablar directamente entre
si sin pasar necesariamente por las preguntas del moderador. Al principio, estas
preguntas serviran para motivar la confrontacién de ideas.

La virtud principal de quien modera es la imparcialidad. En ningin caso debe dar o
insinuar su propia opinion. Tampoco sacara conclusiones al final del debate. Los debates
siempre deben quedar abiertos y que gane quien gane.

Al final, quien modera agradece a sus invitados e invita a la audiencia a seguir
discutiendo.

Los dinamizadores

Ademas de las intervenciones de los invitados e invitadas, el moderador puede emplear
varios recursos para darle agilidad al espacio. Puede traer testigos o testigas que cuenten
experiencias de vida. Puede echar mano de un radioclip de Radialistas para dinamizar el
debate. También puede tener preparada una encuesta callejera o0 un vox pop. O pasar
estrofas de una cancion referida al tema. O leer una noticia reciente o una estadistica
impactante. O la carta de un oyente.

Por supuesto, en la segunda parte del debate, después de escuchar las primeras
intervenciones de los invitados e invitadas, se pueden abrir los teléfonos para que el
publico pregunte u opine. Esto también dinamiza el debate.

Podemos desarrollar un debate sin invitados. En este caso, quienes conducen la
radiorevista proponen el tema a través de alguno de estos dinamizadores y piden
directamente la opinién del publico, sea por teléfono, por chat, por mensaje de texto, o
con publico presente en la cabina.



Capitulo 2.2. - Formatos que relatan

El género dramatico fue el pionero. Hace 100 afios, cuando nacio la radio, las ondas se
llenaron de radioteatros, radionovelas, biografias, aventuras, situaciones comicas... Unas
décadas después, las radios comunitarias sumaron a esta produccion dramatizada los
sociodramas, las leyendas y mitos, las personificaciones y testimonios. Programas con
historias y emociones mas que discursos con teorias abstractas. Programas que relatan la
vida propia o la ajena, que la teatralizan o la narran. Es decir, que razonan menos y
corazonan mas.

El género dramético sigue manteniendo su vigencia porque los seres humanos somos
“mamiferos de ficcién”, como explicaba el antropologo. Y en la radio, podemos continuar
con los formatos tradicionales y explorar otros nuevos que nos permite la moderna
tecnologia. En todos ellos, recuperamos la magia del lenguaje narrativo.

Dentro de los formatos que relatan, sefialemos tres que resultan muy atractivos:

2.2.1. Los callejeros
2.2.2. Las personificaciones
2.2.3. Los podcasts

Capitulo 2.2.1. - Formatos que relatan: programas
callejeros

La participacion del publico no se agota, ni mucho menos, en las llamadas telefonicas, las
cartas o las visitas a la emisora. No basta que la calle entre a la radio. Hace falta, y cada
vez mas, que la radio salga a la calle.

Cuando decimos esto, pensamos rapidamente en los reporteros del informativo que
andan zapateando hospitales, comisarias y esquinas calientes. De acuerdo, pero hay que
ir mas afuera y mas lejos. Los temas de la revista pueden debatirse desde la plazay en la
parada de buses. Los concursos pueden realizarse en las escuelas y a la salida del cine.
Los sketches pueden grabarse en la comunidad. Las denuncias, en el lugar de los
hechos. Las transmisiones deportivas, desde la misma cancha. Los festivales, al aire libre.
Ya es hora de romper el Utero insonorizado de nuestras cabinas y sacar los micréfonos al
exterior, acercarlos a la gente donde la gente esta. La calle es el lugar natural de la
produccion radiofénica.



El asunto es salir, movilizarse, llevar la radio a la gente. El gran teatrero brasilefio Augusto
Boal decia que se puede hacer teatro en todas partes, jincluso dentro de las salas de
teatro! Digamos, entonces, que se pueden hacer buenos programas de radio... jhasta en
las cabinas de las emisoras!

Y como de relatar se trata, mas que explicarles el formato, les pongo este ejemplo:

Son las 2 de la tarde del 19 de julio 2018. Eusebia Poma agarra su celulary se va a
callejear por Llallagua, el campamento minero boliviano donde esté instalada desde hace
mas de 60 afios la Radio Pio 12.

Amigas, amigos, desde donde me encuentro ahora veo un manto blanco... ¢ Saben
donde?... Justamente, en Catavi, en las colas de arena... Como montafitas blancas...
polvo blanco que cae hacia abajo... A estas horas de la tarde con viento intenso, pues
todo se ve blanco... Vamos a visitar la Avenida Civica... Vengan conmigo... ¢Como
estan?... Como siempre, un saludo cordial a cada uno y cada una de ustedes, nuestros
oyentes en su programa Visitando tu Barrio, tu Zona, tu Municipio... Estoy recorriendo la
Avenida Civica o como se la conoce Avenida Tupaj Katari... Hoy vamos a conocer este
lugar... A ver si los vecinos quieren hablar... Esta empezando a llover aqui en Llallagua...
Me estoy queriendo esconder en algun lugar pero no veo a donde por aqui, asi que voy a
seguir caminando... Pero antes hacerles mencion de esta frase que leo en un muro
pintado de la avenida:

MAMA JUCHAMANTA AIKNACHU HUANCHASPA RUPUNA

Hay varios mensajes en quechua.... Nosotros como siempre estamos conociendo porque
ni la lluvia ni el viento nos detiene... Miren, estamos al inicio de la Red de Salud de
Llallagua, aqui abajito, a unos cuantos pasos de la Engarrafadora... Hay una carretera
asfaltada... aquicito tenemos una camara de desaglie, de alcantarillado...
Lamentablemente esta escapando agua... agua sucia, agua servida... Desde dentro
viene como un canal de escape y sale a esta avenida... Un pequefio tunel que bota agua
negra, apestosa... Y vemos por aqui basuras... Sigue la llovizna cayendo a estas horas
de la tarde y los arboles se estan meciendo por el mucho viento... Sequimos
caminando... Las aguas negras salen por ese canal y se detienen... A ver... a unos
cuantos metros... Calculamos a unos 30 metros... Ahi es donde se han detenido estas
aguas... Y aqui vemos también basura, mucha... Inclusive, alguien se ve que estaba un
poco decepcionado, le regalaron una caja de chocolates... y la boté aqui con los
chocolates mas... ¢ Qué paso con el romance?... jLos regalos no tienen la culpal... Por
aqui seguimos caminando... Las aguas servidas se detienen aqui... ¢y saben por qué?...
Porque por aqui hay bastantisima basura, botellas, latas, piedras, cartones... Inclusive
han traido bolsas negras repletas de basura botadas aqui y los que pasaron las han
reventado... El agua sucia sigue corriendo... ¢hasta donde llegara?... La lluvia esta mas
fuerte, esperamos no mojarnos mucho, pero aun asi nosotros les vamos a sequir
contando... Fijense, por aca vemos una sefializacion... Un cuadrado amatrillo y marca dos
nifios con cuadernos... Es zona escolar... Pero esto es un basural, inclusive algunos han
hecho sus necesidades en este lugar... ¢ Por qué ocurre esto si el camion basurero pasa
todos los dias?... ¢Por qué hay que salir a la calle a botar la basura?... Y aqui hay una



escuela, la escuela Mariscal Sucre... Escuchan el ruido de una movilidad que esta
pasando... Y encontramos un vecino con cara preocupada...

—¢ Cual es su preocupacion, vecino? Buenas tardes.

—Buenas tardes. Yo la estoy escuchando ahora mismito a usted por la radio, sefiorita.
—Pues ahora lo escuchamos a usted. Pero baje su volumen para que se oiga mejor.
—Pues ya que estamos en vivo, mi mayor preocupacion es que quedamos bajo la planta
Engarrafadora en un lugar donde se estan construyendo viviendas clandestinas. En una
reunion se quedo que este lugar iba a ser para una cancha deportiva. El terreno que era
de una cancha lo dimos para esta escuela y a cambio era hacer ahi la cancha y un
parque infantil. Pero ya ve, ahora estan haciendo casas ahi sin permiso. Hemos mandado
notas al alcalde, al consejo, pero nada, siguen construyendo. Esta es la tnica zona en el
municipio de Llallagua que no tiene parque infantil.

—Vamos a pedir a nuestros periodistas que investiguen, que vayan a la Alcaldia a ver por
qué ocurre esto, que pregunten a las autoridades qué ha pasado con este lote que tenia
que ser para una cancha y un parque infantil. Otra cosa, vecino... el alcantarillado, por
aqui estan pasando las aguas servidas.

—Uy, eso no es de ahora, sefiorita, afios atras se han roto las tuberias y salen por ese
costado. ¢No siente este olor fétido? Y lo peor es que viene a desembocar donde esta la
escuelita nueva. ¢Se imagina la peste que tienen que soportar los nifios todos los dias?
—No me lo imagino, lo estoy sintiendo... ¢Cuéal es tu nombre, vecino?

—Orlando Solares.

—¢ Un temita musical que te encantaria escuchar en esta tarde?

—Uy... bueno, una nacional... Lo dejo a cargo del locutor.

—ijCarlos, busca un tema lindo para la familia Solares!

—ijGracias por hacernos esta visita, siempre se necesita de la prensa!

Y vamos a seguir recorriendo la zona, prestandoles a ustedes nuestros ojos para que
vean lo que pasa, e informando a las autoridades que tienen que resolver estos
problemas... Ahora estamos en la puerta de la escuela Mariscal Sucre... Es de color
beige con franjas rojas... El olor es fuerte, insoportable... Estamos en la zona 7, Avenida
Civica y calle General Saenz... Aqui hay un trote, dos perros lanudos corriendo por la
avenida... Sigan corriendo a ver cual de los dos se queda... ¢A donde iran?... A ver si los
pillamos mas adelante... Imaginen, después de la tormenta viene la calma... Ahora
tenemos un sol radiante... Pero del lado de Uncia vemos todavia un cielo encapotado...
Del lado de Chayanta igual... Hacia Caripuyo también... Y estamos ahora en la parte
superior de la escuela Mariscal Sucre... Hay movilidades que rondan por este lugatr,
camionetas, taxis... Hay un perro que corre... (LADRIDOS SE ESCUCHAN)...
Esperemos que no sea hacia nosotros... Ah, es que el perro anda persiguiendo a tres
chanchitos de color blanco que se han venido hasta aqui... ¢De quién seran estos
chanchos?... Estan libres, luego va a pasar que el perro los va a masticar o una movilidad
los va a atropellar... jPor Dios, vengan a buscar a estos chanchitos!... Son las 2 de la
tarde y 57 minutos... Es momento de una pausa, las noticias de la hora y continuamos
con mas novedades en... jVisitando tu Zona, tu Barrio, tu Municipio!



Es un programa ecoldgico tan sencillo como motivador. Lo conduce Eusebia Poma con un
celular enlazado con la cabina master. Reporta con un tono suelto y mucho entusiasmo.
Relata lo que va viendo en el campamento minero. Solo eso.

Capitulo 2.2.2. - Formatos que relatan:
personificaciones

La radio es magia. Con un poco de ingenio, podemos entrevistar a un zapato y que nos
cuente sus aventuras callejeras. Podemos pedir declaracion a un tomate y que nos
explique por qué los intermediarios lo ponen tan caro. Podemos viajar por el interior del
cuerpo humano persiguiendo al virus de la pandemia. Todo puede hablar por radio. Todo
puede ser “personificado”.

Las personificaciones son un recurso estupendo para dinamizar las radiorevistas y otros
espacios de la programacion. Alguien pensara que este recurso es para los programas
infantiles. Nada de eso. También a los adultos nos entusiasma entrar en esos mundos
fantasticos donde los animales, las plantas y los objetos conversan.

¢, Como hacer una buena personificacion? Desfigurando un poco la voz. El actor o la actriz
debe imaginarse como hablaria un gato si pudiera hablar. Una montafia, por ejemplo,
tendra una voz lenta y gruesa, tal vez con eco. Un lapiz tendra una voz fina.

Hay que tener cuidado de no subir a tonos muy agudos, de falsete, que no se entiendan.

También podemos incorporar las onomatopeyas (los sonidos naturales) de los animales o
cosas. Quien imite al chivo berreard entre frase y frase. Quien haga de serpiente, silbara.
Si habla un tractor, tendréa una “rrr” arrastrada, imitando el motor.

Los objetos personificados deben actuar coherentemente con lo que son y pueden hacer.
Un arbol puede inclinarse a ver algo, pero no puede caminar. Una escoba si camina y
hasta baila, pero no come. Una computadora devora rayos de luz, pero no baja a una
cancha de futbol.

La naturaleza no es pedante. Ninguna de sus criaturas utilizara un lenguaje rebuscado
para hablar. Mientras mas sencillas sean las palabras que utilicen los objetos
personificados, mas creibles seran.

Las cosas también tienen sexo. La bandera es femenina y el escudo, masculino. La silla
hablara con voz de mujer y el sillon con voz de hombre. Y asi.

¢ Para qué sirven las personificaciones? Para meter humor y fantasia en programas de
ciencias naturales, de salud, de agropecuaria. Una vaca exigira el mejor cuidado para sus
ubres. Y la luna conversara coqueta antes de ir a encontrarse con el sol en el eclipse.
También sirven para programas de historia y de arte. Una flauta nos contara muy
dulcemente como la tallaron las manos del indio. Una vasija de chicha se alegrara
recordando las fiestas a las que asistié. Y las piedras de Machu Picchu, desde sus alturas,
responderan a Pablo Neruda.

Hoy hablamos mucho del cambio climatico y los derechos de la Naturaleza. Pues las
personificaciones son un formato estupendo para que la Naturaleza se defienda con voz
propia. En vez de hablar sobre el agua... jque hable el agua y el rio y la laguna



contaminada! En vez de denunciar la deforestacion, ¢por qué no le damos la palabra a los
arboles y que nos cuenten su triste historia? ¢Y la Amazonia no puede denunciar los
incendios, los cultivos de coca, las minas a cielo abierto que deberian llamarse a infierno
abierto?

Toda la serie Laudato Si, elaborada a partir de la enciclica del Papa Francisco, le da voz
al petréleo y al oro, al maiz transgénico y a los pajaros desahuciados, a las lombrices y a
los peces pescados con redes de arrastre, a la hermana lluvia y al hermano Sol. Dale
una chequeada para que veas como hablan todas estas criaturas.

Aqui te dejo un fragmento de una personificacion que hizo el radialista Fran Godinez, del
CPR Argentina, sobre el caudaloso rio Amazonas.

AMAZONAS Ser el rio Amazonas no es para cualquiera. No, no, no. Es una gran
responsabilidad. Mi vida es turbulenta, pero también es un placer: tengo la suerte de
recorrer hermosos lugares, meterme en mil rincones... Subanse a una canoay
acompafenme a navegar por Peru, por Brasil, hasta el gran Océano Atlantico. Ya veran
de qué les hablo...

EFECTO AGUAS TORRENTOSAS, CANTO DE PAJAROS, SELVA

AMAZONAS Soy hijo de dos grandes rios, el Marafion y el Ucayali. Naci en las montafias
del Pera y soy el rio mas largo y caudaloso del planeta. ¢ Saben cuanto mido? 6,800
kilbmetros. Y aunque no lo crean, contengo mas agua que el Nilo, el Yangtsé y el Misisipi
juntos. (RISA FUERTE).

EFECTO BANDADA DE LOROS

AMAZONAS Escuchen... escuchen... Son bandadas de loros que vuelan sobre la selva...
Forman como nubes verdes...

EFECTO AGUA ALBOROTADA

AMAZONAS Miren mis aguas. Hay cardimenes de peces plateados saltando sobre mi...
boquichicos, sdbalos, y los magicos delfines rosados... (ALEGRE)

EFECTO CANTOS INDIGENAS

AMAZONAS Y en mis orillas, viven los pueblos kukama, bora, witoto... duefios de tierras
inmensas y misteriosas. Mujeres sabias que curan con plantas, que nos cuentan historias
sagradas...

CONTROL MUSICA MELANCOLICA O CANTO WITOTO TRISTE

AMAZONAS Pero, fijense... ahi, al frente, no hay arboles... los han cortado... los han
guemado... Animales calcinados flotando en mis aguas... Pajaros que ya no cantan... Ya
no veo las casitas de los kaiap0, ni de los tikunas, ni de los suruis... jCuanto dolor!

https://radialistas.net/amazonia-pulmon-del-planeta/
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Capitulo 2.2.3. — Formatos que relatan: podcast

Los podcasts son audios publicados en Internet y listos para ser escuchados,
descargados o compartidos. Son programas de radio en la medida en que comparten la
magia del lenguaje radiofonico.

El nombre viene de la unién de las palabras “Ipod” (es decir, portatil) y “broadcast”
(radiodifusion).

Los podcasts son un formato muy versétil y estdn de moda. Pueden jugar en el género
periodistico, en el dramatico y en el musical. Para algunos autores, cualquier audio subido
a la web puede ser clasificado como podcast. Una entrevista larga, de una hora, seria un
podcast. Una radiorevista de un par de horas también. Pensamos que una definicién tan
amplia desdibuja el formato.

Veamos unas caracteristicas que nos parecen propias del podcast. (En Radialistas hemos
producido “radioclips” desde hace 20 afios y se parecen mucho a los podcasts.)

* Breve. Por el nivel de atencién de la gente y la rapidez del mundo moderno,
recomendamos podcasts mas cortos que largos. ¢ Cuanto tiempo? ¢ Tres minutos?
Bien. ¢,Cinco, ocho, doce minutos? También. ¢ Media hora? Todavia se mantiene.
¢Mas largos? Es posible que comiencen a sentirse pesados y hasta puedan aburrir.

* Los podcasts pueden producirse de manera mas sencilla o0 mas compleja. Puedes
agarrar tu celular, grabarte y sumar las voces de una amiga, un efecto, un archivo
sonoro que tengas. Y utilizar aplicaciones de edicion que puedes bajar a tu celular.
Listo. Este es el nivel mas simple. Pero puedes hacer podcasts mas elaborados.
Veamos.

* Un podcast es solo sonido, solo voz. Pero una voz triple: palabras, efectos, muasica.
¢, Cual de las tres voces es mas importante? Las tres. Por supuesto, las palabras
mandan y dan el sentido. Las palabras humanas son las principales portadoras del
mensaje. Pero estas palabras ganan color con los efectos. No es lo mismo hablar
de la guerra que escuchar el ruido de las bombas. Y ganan calor con la musica.
¢, Qué seria de una escena romantica sin unas notas musicales en segundo plano?
Palabras, efectos, musica. Tres codigos complementarios para hablar a la
imaginacion de la audiencia. Porque el lenguaje radiofénico es eso, imaginacion.
Transmitir imagenes auditivas. Hacer ver con palabras.

» El toque coloquial. El narrador o narradora (o dos conductores) hablan en primera
persona, de tu a tu con el oyente. No son locutores objetivos, que se dirigen a
nadie, que hablan al aire. Quien conduce el podcast te habla al oido, se dirige a ti,
te lo cuenta a ti. Por eso, hemos ubicado este formato en el desafio de relatar la
vida.

» Los recursos. Un podcast juega con los mas variados recursos de audio: un
fragmento de entrevista grabada en tu celular, una cita o declaracién que tomaste
de la radio, consignas de una marcha, efectos grabados en la calle, locuciones
cortas y entrecortadas, datos informativos, efectos sonoros y técnicos, un dialogo
corto, una escenita dramatizada, musica y golpes musicales... Todas las sorpresas
auditivas son bienvenidas. Originalidad, creatividad, mucho ritmo.



La vigencia. Los podcasts mantienen su vigencia durante un buen tiempo. Una
noticia pierde actualidad de un dia a otro. Un podcast bien hecho la mantiene a lo
largo de meses y hasta de afos. Es un enlatado que queda en la web a gusto del
consumidor. Es radio a la carta.

Una serie de podcasts. Como es de facil produccion, se suelen hacer series
tematicas que van publicandose con cierta periodicidad y generando expectativa en
seguidores y seguidoras.

¢, Cémo hacer un podcast? Lo primero es decidir el temay el objetivo. ¢ Qué quiero
decir? ¢ Cual es la idea que voy a desarrollar? La idea. Una sola. No cuatro ni dos.
Una idea central y precisa. No pretendas explicar la economia mundial ni la teoria
de género en un espacio de pocos minutos. Recuerda que quien mucho abarca
poco aprieta. Y el objetivo. ¢ Para qué quiero decir esto? ¢ Qué busco con este
mensaje?

¢ Y a qué publico me dirijo? ¢ A una audiencia mas femenina o masculina? ¢Mas
joven o adulta o infantil? ¢ Qué cultura, qué prejuicios, qué humor tienen? ¢ Qué
musica les gusta? Esto es bastante importante porque si sabes a quienes te diriges
con prioridad, podras pensar mejor tus argumentos, los datos mas convincentes, el
lenguaje mas adecuado.

Precisado el tema, el objetivo y el publico, te toca buscar la informacién necesaria.
Aunqgue un podcast no es un reportaje, que implica mucha investigacion
periodistica, necesitas fundamentar bien la idea que vas a desarrollar. No
exhaustividad ni superficialidad. Hoy en dia, con el acceso a internet, tenemos una
biblioteca universal al alcance de un clic.

Y ahora, a escribir el libreto. O un guién con las ideas principales. Piensa la
estructura, la entrada, los recursos, el cierre. No comiences con generalidades.
Recuerda que, a los pocos segundos, el oyente puede aburrirse y desconectar.
Porque un buen podcast, igual que la vida, nunca parte de ideas abstractas o
considerandos, sino de casos y cosas concretas. Los podcasts son inductivos: van
de lo particular a lo general, del arbolito al bosque. En un podcast no nos sirve
plantear una premisa general y poner luego un ejemplo. El camino es al revés.
Después del saludo y tu presentacion, comienza por el ejemplo, por la anécdota,
desarrolla el tema, y luego saca las conclusiones generales. Administra tus
recursos. Un testimonio. Una leyenda. Un segmento de entrevista. La estrofa de
una cancioén. Y un toque de humor, ¢por qué no?

Valida tu libreto. Grabate y esclchate. ¢ Te gustas a ti mismo, a ti misma? También
puedes pedir a un par de amigos o0 amigas que te escuchen leyendo en voz alta. Y
gue te sugieran. Asi te daras cuenta de frases que quedaron muy largas, de
palabras demasiado abstractas, o de segmentos que estan aburridos.

Ahora, a grabar. La regla de oro de la locucion es la naturalidad. Aunque estés
leyendo un libreto, no puede “sonar a leido”. Tienes que leer como si estuvieras
hablando, conversando. Para lograr esto, no te limites a lo que esta escrito en el
libreto. Narra con libertad afiadiendo palabras de tu cosecha, duplica algunas
expresiones, titubea otras, mete pequefios contrabandos que flexibilizan el texto.
Con este parafraseo se logra mucha frescura en la interpretacion.

No olvides un buen titulo para tu podcast o para tu serie de podcasts. Que tenga
pegada. Y para el cierre, piensa tal vez en un eslogan, una frase seductora.



Ya tenemos ordenados los recursos. Ahora comenzamos la edicion. Selecciona los
mejores cortes. Con los actuales editores de audio puedes hacer maravillas.
Ecualiza volimenes, quita pausas inutiles, corta ruidos y respiraciones que
ensucian la grabacion. Aiiade los efectos que consideres necesarios para estimular
la imaginacion de quien escuche. Y ponle musica. Cortinas para separar escenas 0
ambientes. Fondos para resaltar algunas locuciones. En general, trabaja con
musica instrumental. Puedes editar tu podcast con Audacity . Es un software libre
de edicién de audio multipista gratuito. También es multiplataforma, lo que significa
gue puede utilizarse en GNU/Linux, Windows y macOS. Aungue a primera vista
parece muy basico, es lo suficientemente potente como para editar los audios y
montar tu podcast con una calidad profesional.

Ya tienes listo el podcast. Ahora, a subirlo a la web. En la pagina de tu emisora. En
tu blog. En una plataforma amigable. Te recomendamos iVoox, una red social de
podcasts. Y disefia bien tu identidad gréafica. Una imagen para la web, una foto o un
dibujo donde escribas el titulo del podcast o de la serie de podcasts, quién lo
produce, tu marca.

Todos los aspectos técnicos para grabar tu podcast y subirlo en diferentes
plataformas los encontraras en el estupendo manual del CPR (Centro de
Produccion Radiofénica de Buenos Aires).



https://puentesdecomunicacion.org/wp-content/uploads/2020/09/Leccion-4-Manual-Podcast-.pdf
https://cpr.org.ar/plataformas-subir-audios-ivoox/

Capitulo 2.3. - Formatos que nos hacen
reir

Nadie prende la radio para amargarse, para entristecerse. Necesitamos reir. Necesitamos
la risa como antidoto para las mil vainas de la vida. Naturalmente, no nos referimos a
chistes groseros ni discriminadores. Pensamos en chistes divertidos, ocurrencias,
concursos de ingenio, trivias, un tono alto en la conduccién de los programas, mucha
participacion de la audiencia a través de todos los canales, una radio callejera que sale de
cabina y va sonriendo al encuentro de su gente.

iY que no falte la buena musica que alegra el corazén! Musica, no vulgaridades ni insultos
cantados. Musica para cantar y bailar y espantar las penas.

En este tiempo dificil que nos ha tocado vivir, necesitamos emisoras que nos ayuden a
resolver los problemas, que nos relaten historias y que nos hagan reir.

Les propongo tres formatos que funcionan muy bien en una radio tan alegre y divertida
como comprometida con las luchas populares:

2.3.1 Los concursos
2.3.2. Deportes
2.3.3. Sketches.

Capitulo 2.3.1. - Formatos que nos hacen reir:
concursos

En algunas radios educativas se hacen concursos de este tipo:
—¢En qué afno nacio el libertador Simoén Bolivar?
—¢Qué es una planta faner6gama?

Resultan muy escolares. Y suelen ser aburridos. Hagamos concursos, si, pero divertidos.
Para jugar, para reirnos. También para aprender algunas cosas. Pero, sobre todo, para
pasarla bien.

Por ejemplo, con preguntas de ingenio. Escucha ésta:



LOCUTOR Jorge va en carro y sin embargo va a pie. ¢ Cémo se llama el perro?
EFECTO TIC TAC Y LADRIDOS
LOCUTOR El perro se llama... Sin Embargo.

O ésta otra:

LOCUTORA (EXXAGERANDO) Las luces de la ciudad de Lima se encuentran apagadas.
Un hombre negro vestido todo de negro se dispone a cruzar la pista de una acera a otra.
De pronto, se acerca un auto a 100 kildmetros por hora. El auto lleva los faros y todas sus
luces apagadas.

EFECTO FRENAZO

LOCUTORA EI conductor logra frenar y evitar el atropello. ¢ Cémo lo logré?

EFECTO TIC TAC

LOCCUTORA Es que... jera de dia!

¢, Quién no lleva por dentro una nifia o0 un nifio que aln no jugo lo suficiente? Asi pues, ni
cursos ni discursos... jconcursos!

Hay tres clases de concursos. Los de competencia, donde gana el mejor. Los de azar,
donde gana la mas suertuda. Y los de participacion, donde nadie gana y todos gozan.

¢,Cuadles concursos sirven para nuestras radiorevistas? jLos tres! Todos divierten,
individuales y colectivos, de saber o adivinar, realizados por teléfono, por chat, con el
celular mavil en la calle o con publico en la cabina. La Unica precaucion en los concursos
es no humillar al oyente. El asunto es reirse con la gente, no de la gente.

Podemos programar estupendos concursos sin necesidad de grandes premios. La radio
ofrece camisetas, calendarios, discos, llaveros... También podemos buscar buenos
regalos entre las casas comerciales y canjearlos por publicidad.

Una férmula interesante son los regalos colectivos para una comunidad o un barrio. O
amarrar premios individuales con un equivalente para alguna institucion benéfica. Si el
concursante gana, la mitad es para él o ella, y la otra mitad para un comedor popular o
una aldea infantil.

¢ Y dénde encontraremos esos concursos simpaticos y sabrosos? En este enlace
encontraras un centenar de ellos para dinamizar tus radiorevistas.

En cuando a preguntas de ingenio, aqui tienes unas cuantas:

https://radialistas.net/que-le-dijo-una-pulga-a-la-otra/
https://radialistas.net/que-le-dijo-una-bombilla-a-otra/
https://radialistas.net/que-le-dice-el-pinguino-a-la-pinguina/
https://radialistas.net/que-le-dijo-el-cuchillo-a-la-gelatina/

Capitulo 2.3.2. - Formatos que nos hacen reir: deportes

¢,Cuanto dedica tu emisora a la programaciéon deportiva? ¢Un espacio de cinco minutos?
¢Un par de noticias en el informativo? Por la importancia que hoy —y ayer y mafiana—
tienen los deportes en todos los publicos —incluido el femenino—, una emisora no puede


https://radialistas.net/que-le-dijo-el-cuchillo-a-la-gelatina/
https://radialistas.net/que-le-dice-el-pinguino-a-la-pinguina/
https://radialistas.net/que-le-dijo-una-bombilla-a-otra/
https://radialistas.net/que-le-dijo-una-pulga-a-la-otra/
https://radialistas.net/wp-content/uploads/media/uploads/descargas/100_concursos_para_tu_radio.pdf
https://radialistas.net/wp-content/uploads/media/uploads/descargas/100_concursos_para_tu_radio.pdf

conformarse con esto. Debera disefiar una politica deportiva sostenida por un equipo
responsable.

Aqui van algunos tips para asumir este desafio:

Incluye segmentos deportivos a lo largo de la programacion. Una seccion en los
noticieros. Avances y flashes durante el dia. ¢Y por qué no un espacio mas amplio, de
media hora 0 mas, para comentarios deportivos? El horario de sobremesa es bien
cotizado para estas revistas deportivas.

Haz transmisiones desde las canchas. Las radiorevistas con comentarios son muy
escuchadas. Pero nada sustituye a la emocioén del partido en vivo y en directo. Con
buenos patrocinadores y mejores narradores, puedes acceder a los estadios
profesionales. O encadenarte con otros medios de mas recursos y obtener con ello
buenos ingresos.

No descuides el deporte aficionado: las ligas barriales, los campeonatos entre ciudades
vecinas, los torneos interprovinciales. La programacién de fin de semana se presta para
estas transmisiones especiales.

Cubre todos los deportes, no sélo el futbol o el béisbol. Apostar por la diversidad cultural
implica, también, diversificar los intereses deportivos. Hay que hablar de véley, de
baloncesto, de ciclismo, de natacion, de tenis, de todos los deportes. Y de todas las
competencias callejeras, desde los patines hasta el salto de fogatas, pasando por los
naipes de los viejitos.

Promueve la participacion de la audiencia. Abre el teléfono para que los oyentes hablen y
opinen, protesten por los resultados y pronostiquen quiénes ganaran.

Lleva los micréfonos a las canchas. Entre una jugada y otra, entrevistaras a la fanaticada.
Con celulares, puedes mezclarte entre el publico y encuestar sobre lo que esti pasando
en el partido.

Promueve campeonatos de la misma emisora. Con ocasion de su aniversario o del Dia
Mundial contra el Tabaco, la radio auspiciara una carrera de bicis en la avenida central o
una regata de canoas en el rio cercano. ¢Y si patrocinas un equipo (obsequiando los
uniformes, al menos) para enfrentar a otros clubes de la localidad?

Piensa tu programacién deportiva. Te dard audiencia e ingresos. Y hara mas fresca y
juvenil la cara de tu radio.

Capitulo 2.3.3. - Formatos que nos hacen reir: sketches

Muchas emisoras se han hipnotizado con el Facebook Live. Han instalado una cAmara en
cabina y transmiten en directo voz y video. La audiencia ahora puede oir y ver a locutores
y locutoras.

Esta formula es valida. Pero también simplona. Podria llevarnos a un narcicismo
radiofonico. El peligro es que los radialistas se encueven mas, se miren como la reina del
espejo magico preguntando “espejito, espejito, ¢quién es mas hermosa que yo?”. Ya



indicamos que la moderna tecnologia sirve, sobre todo, para sacarnos de cabina y hacer
programas callejeros y multimediales.

Esta bien. Instala la camarita en la cabina master. ¢Y si en vez de ver a dos locutores
leyendo noticias (que tiene poca gracia) filmamos en vivo sociodramas, cuentos, sketches
comicos? ¢ No seria mas seductor?

¢ Es algo dificil? Al contrario. Facil y divertido. ¢ No recuerdas como haciamos los
sociodramas con la unidad movil? Un pequefio argumento que tenga un conflicto, que sea
simpatico. No hace falta un libreto, sino distribuir bien los papeles. Tu haces de empleada
doméstica. Tu eres la patrona mandona. Y tu, el esposo pillo que acaba capturado por un
policia. Se ponen de acuerdo y arman la escena (o0 dos escenas o tres). Pueden ser
historietas dramaticas pero resultara mejor si son comicas. Por supuesto, que tengan un
buen mensaje.

Como es un sketch comico, busca los recursos mas sencillos. Un delantal para la
empleada, una peluca para la sefiora, un gorro de policia. Cualquier disfraz sirve. Y
cualquier decoracion doméstica, una escoba y unos cacharros.

Este formato, bien atractivo, es muy adecuado para tratar los derechos de las mujeres y
las nifias. En nuestros paises hay demasiadas violencias contra ellas. Y las providas y los
antiderechos estan bloqueando sus derechos con argumentos religiosos repletos de
prejuicios e ignorancia (que si la ideologia de género, que si el disefio original, que si con
mis hijos no te metas, que si el aborto es un asesinato y la homosexualidad una
enfermedad). A través de sketches cortos y comicos podemos ridiculizar estas posturas
ultraconservadoras y antievangeélicas.

Junto a la bandera ecolégica, vamos a enarbolar la bandera feminista que no es otra que
defender la igualdad de derechos y oportunidades entre varones y mujeres, entre todas
las orientaciones sexuales, entre todos los seres humanos sin distincion.

Después de transmitir el sketch, locutor y locutora comentan o abren un debate con la
audiencia o entrevistan a un experto sobre tema que se trato.

Animate a este formato. jTe dara excelentes puntos de audiencia! Y puedes ponerle
publicidad para aumentar los ingresos de la radio.



Capitulo 3 — Hacia una redio multimedial

No, no nos equivocamos al escribir REDIO. Porque la radiodifusién, en este nuevo siglo
tecnoldgico, se ha vuelto multimedial, se ha simbiotizado con otros medios, especialmente
con las redes sociales. Las redes pueden potenciar nuestra radio tradicional y la radio
puede potenciar las modernas redes. Por eso, le pedimos prestado el neologismo REDIO
a Gilberto Dominguez, un radialista apasionado del ITESO de Guadalajara.

Pensemos en una astuta combinacion de RADIO y REDES. Permitanme explicar esto
contando algunas anécdotas personales.

Yo trabajé en Radio Enriquillo, una emisora campesina en el sur de Republica
Dominicana. Como nadie tenia teléfono, instalamos buzones en los cruces de camino
para que la gente enviara sus mensajes, sus noticias. Choferes amigos nos traian cuando
podian los papelitos de nuestra audiencia. Una red de corresponsales populares era un
suefio siempre lejano. Pero hoy en dia, en muchos de nuestros paises, hay mas celulares
que habitantes. Todo el mundo tiene el suyo. ¢Por qué no los invitamos para que

nos reporten lo que pasa en sus comunidades, en sus barrios, en la ciudad? Sélo hay que
animarlos, capacitarlos un poco. Su mejor recompensa sera escucharse sacando al aire
los problemas de la comunidad y decir sus hombres al final de la nota.

También trabajé en Radio Santa Maria, en el norte de Dominicana. Queriamos dar voz a
los campesinos, a las organizaciones de mujeres, de jévenes... Queriamos una radio
callejera. ¢ Y como lograrlo? Busca la unidad mavil, la camioneta y el chofer, la gasolina,
orienta la antena, la sefial que se va, la sefial que vuelve... Las transmisiones en vivo
eran tan importantes como complicadas. ¢ Y hoy? Con un celular y datos es mas que
suficiente. Ahora puedes transmitir desde el parque, desde la escuela, desde la cancha
deportiva, desde el mercado... Utiliza Mumble, que es software libre, gratuito y no tiene
retardo. O Jitsi, Youtube o Facebook Live. Pero no te quedes en cabina. Haz programas
desde la calle. Recuerda que la mejor radio se hace fuera de la radio.

En la radiorevista de la mafiana, teniamos un médico muy solidario y simpatico, el doctor
Mieses. La audiencia llamaba y le preguntaba cémo curar la cistitis, donde vacunarse
contra la viruela y hasta sus problemas matrimoniales. Era un servicio social estupendo.
Pero un dia el doctor no llegaba porque se retraso en el hospital. Y otro dia tampoco



porque llovia demasiado. Y la gente esperando con sus preguntas. Otro tanto pasé con el
abogado a quien le pedimos orientacion para despidos y abusos laborales. Y con la
sexologa que nunca aparecia por retrasos del transporte. Ahora los consultorios los
podemos hacer perfectamente a distancia con gran comodidad para el consultor o la
consultora. Los oyentes llaman por teléfono o mandan su pregunta por Whatsapp o por
mensaje de texto. Y reciben su respuesta al aire y personalizada. ¢ Consultorios de qué?
Como ya vimos en el curso, de todo. Médicos, juridicos, sexuales, de nivelacion escolar,
de orientacion vocacional, de papeleo para migrantes, de cocina, tecnolégicos, hasta
religiosos. Estos espacios no son Utiles. Son utilisimos.

¢ Y los debates? Tanto trabajo que nos daba invitar a dos politicos contrarios, 0 a una que
defendiera la despenalizacion del aborto y otro que la atacara, dos puntos de vista
opuestos para realizar un debate en vivo. Cuando no fallaba uno fallaban los dos. Ahora
todo es mas facil y posible. Quienes debaten pueden estar en sus casas 0 en sus centros
de trabajo. Y pueden residir en tu region, en la capital, o en cualquier rincén del mundo.

Coberturas multimedia. En el celular tenemos un buen grabador de audio, una buena
camara de fotos o videos, podemos escribir textos, podemos enviar todos estos recursos
a la cabina de la emisora. ¢ Por qué no hacer coberturas multimediales, por qué no hacer
REDIO? Un reportero o reportera puede informar sobre una escuela abandonada sin
pizarron ni bancas, tomar fotos de la misma, entrevistar al profe desanimado, hacer un
videito con el reclamo de los alumnos, sacar el audio por la radio y colgar las fotos en la
web y por redes sociales. Ademas, si usamos un #Hashtag y la gente lo multiplica en sus
propias redes, podemos viralizar la denuncia.

Las redes sociales también sirven para llevar a la gente a la radio —como bien explica
Santiago Garcia Gago—y no sélo para que llevemos la radio a las redes. Si estamos
denunciando en la radio el basurero en el que han convertido el rio de la comunidad, ¢ por
gué no colgar un video que apoye nuestro reporte? Ademas, al publicar en redes, citamos
al encargado de medio ambiente de la Alcaldia para ver si logramos una respuesta ante
ese desastre medioambiental. Con los teléfonos es muy sencillo hacer reportes
audiovisuales de mucha calidad.

Cobertura planetaria. Antes, queriamos llamar a un periodista amigo en USAYy la
comunicacién nos salia cara. Queriamos hacer un programa intercomunicando a
migrantes con sus familias y nos salia méas caro. Pero hoy, con programas de mensajeria
como Signal, Telegram o Whatsapp, podemos tener corresponsales en todo el mundo.
Que cuenten cdmo es la vida en ese pais, como es el trabajo y la comida. O si vienen las
elecciones, como esta el clima politico. En vez de estar repitiendo las noticias de las
cadenas internacionales o las que lees en Google hazte una agenda de amigas y amigos
gue viven en diferentes paises. Y que te cuenten lo que pasa por alla. Asi tendremos
informacion fresca, de primera mano. Y una agenda periodistica propia que prestigia a
nuestra emisora.

¢,Quieres conocer mas posibilidades combinando RADIO y REDES? Entra en este curso
virtual APROVECHA AL MAXIMO INTERNET EN TU RADIO



https://radioslibres.net/wp-content/uploads/2019/07/tutorial_26_curso_aprovecha_al_maximo_internet_en_tu_radio.pdf

Y hasta aqui llega este curso. Espero sus trabajos finales. Y les envio a todas y todos mi
mejor abrazo radioapasionado.

José Ignacio Lopez Vigil
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